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AJUNTAMENT DE LA GARRIGA

Taller de Captacio de Fons

Merce Torras



Objectius






La Captacio

de fons a les
entitats




La Captacio

de fons a les
entitats




Qui
s‘encarrega?

Fundraiser

Essencial per les
ENL

Molta formacio
per
I'especialitzacio

Molt motivada

-

o

Evolucionat cap a gran
professionalitzacio

Gran coneixement i
implicacié en la causa /
organitzacio

Creatives

Capacitat i habilitat en la planificacio i

organitzacio



Les fonts de

financament




Financament
public

Financament
privat

Financament
propi

Subvencions

Empresa

Base Social

Contractes per
licitacié publica

Altres organitzacions i
fundacions

Donatius

Convenis de
col-laboracié

Apadrinaments,
Patrocinis i
Mecenatge

Concerts

Vendes i
activitats
propies



Situacio
de

'entitat




% Quotes dels socis % Subvencions % Donacions
QU ina és |a % Donacions % Contractes % Patrocinis
_ , % Vendes productes % Convenis % Premis i concursos
Situaclio % Vendes serveis % Premis i Concursos % Ajuts
financera % Activitats propies

% Campanyes
% Marxandatge

55% 25% 20%

de l'entitat?




Quines son les nostres
necessitats de
financament?

Que hem de

valorar?




ui som com entitat?

Que comuniquem i
a través de quins
canals?

Quina és |a v —

situacio De quins
estrategica recursos
de |'entitat? disposem?

Quins son els
nostres valors?

Necessitats

Quin és el nostre
proposit?
Cap aon anem?




Que necessitem??

Quina és la

situacio Com ho podem aconseguir?

estrategica
de l'entitat?

Qui ens pot ajudar?




Financament

public




Disposicié de diners realitzada per les AAPP * Sense contraprestacid directe
Concurréncia competitiva * Acompliment objectius i obligacions
Subvencions directes (per rad justificada) * Foment activitat interés public

Adjudicar un determinat servei public a una entitat
Contempla: cessié d’espais i/o prestacio de serveis
Elements critics: Qualitat de la proposta i el Preu

Garantir I'existencia de places en centres d’atencio especialitzades
Ampliar oferta de places publiques
Garanteix a I'entitat la percepcié d’'una quantitat mensual per persona i placa

Negociacio directe entre AAPP i I'entitat
Desenvolupament de programes o actuacions col-laboratives
Idonis per posar en marxa projectes innovadors o noves iniciatives



Financament

Privat




m Empreses, Fundacions, Associacions, altres entitats juridiques privades

Financament
privat



Valors

Connectar/
Fidelitzar el Estrategia
Perque les seu public ‘
empreses '
col-laboren .‘g
amb Imatge .‘ Innovacio
nosaltres

Legitimitat Notorietat




Formes de
col-laboracio



Donacions directes

epsocial / responsables

HP supera el medio millon de euros en donaciones
para proyectos solidarios

Ultimas noticias / EP Social )

® BBVA donara a varias ONG parte de
la comision de un fondo de
inversiéon socialmente responsable

® La poblacién venezolana es "el
colectivo que mas ha crecido” en la
demanda de ayuda a Caritas Madrid

® ElSenado insta al Gobierno a
contabilizar y mejorar la asistencia a
victimas de violencia de género en
el extranjero

Portada europa press

Publicado 29/10/2018 16:24:31 CET HP

MADRID, 29 Oct. (EUROPA PRESS) -

A Dadnmmnr miiinen ;o las cfmsinmas An

AUSONIA

Pagina inicial AUSONIA y AECC

lenvase — minuto

de investigacion

Con 1 envase de AUSONIA colaboras en 1 minuto de investigacion contra el cancer de mama.



Donacions indirectes

Coviran incorpora el Redondeo Solidario de Worldcoo

f []c-Jin] P

Como muchos sabréis, esta
primavera pasada
Supermercados Coviran,
instauré el Redondeo Solidario
en algunos de sus
establecimientos comerciales

de Granada y su acogida fue

mas que satisfactoria: un 46%

de los clientes que pagaron con tarjeta redondearon su compra.

A partir de hoy mismo, 50 centros Covirdn mas se suman al Redondeo Solidario y
todos sus clientes que paguen con tarjeta tendran la oportunidad de redondear el
ticket de su compra y donar sus céntimos a una causa social concreta. Asi, por
ejemplo, si el ticket de compra asciende a 42,30€, el mismo datafono propondra

redondear la compra a 43€ de forma totalmente automética.

El proyecto: #UnNombreUnaVida

Elimporte integro que los clientes de Coviran recauden se a favor de

- ¥ ) ‘?
destinara a la campafa “#UnNombreUnaVida”, una iniciativa u nlcef (\\g,j

ial Corporativa

La Fundacion MRW-Red de Emociones colaborara econémicamente con el Programa
Nutricional de la Fundacién Vicente Ferrer.

El proyecto ganador de la tercera camparia “1 Euro solidario”, en el que los clientes de
MRW donan un euro por cada envio gratuito del que se benefician, ha sido elegido por
los propios clientes, empleados y franquiciados de la empresa.




Donacions en especies

Donacién de Eroski a los Bancos de
Alimentos

SEAT dona una veintena de vehiculos
para uso educativo en centros de FP en
CyL, su mayor donacion este afio en
Espaina

EUROPA PRESS 12/

flw | =

« La compafiia automovilistica SEAT ha donado veinte vehiculos de Ultima generacion para su uso educativo en

centros con ensefianzas de Formacién Profesional en Castilla y Le6n, Comunidad que de esta forma se convierte
infoRETAIL - Eroski ha hecho entrega este afo en la receptora de la donacién mas numerosa de estas caracteristicas que la firma integrada en Grupo
Vokswagen ha realizado en el presente afo.

recientemente de mas de 57.500 litros de leche a
los Bancos de Alimentos del Pais Vasco, enuna BLOGS DE 20MINUTOS
donacién que se enmarca dentro del programa

TRIDENTE AL CONTRAGOLPE

‘Desperdicio Cero’ de donaciones solidarias que
|z cooperativa desarrolla con el fin de que ningin
alimento apto para el consumo sea desechado en
sus tiendas, sino donado a organizaciones
socialmente responsables.

“Como cooperativa consideramos importante dar
respuesta a los consumidores, que demandaban
iniciativas solidarias dirigidas a colectivos
desfavorecidos y personas en riesgo de exclusion social. Asi, iniciamos nuestra colaboracién con Banco de
Alimentos en 1996" ha rememorado el director de Responsabilidad Social de Eroski, Alejandro Martinez
Berriochoa.

% Acudeac

No, el VAR no ayuda al Real
Madrid: hasta la prensa
deportiva catalana considera
que le perjudica

Garfield y Iz
aprueba el curso

A VER SERIES

‘Muneca rusa, "Juego de tronos’
y True Detective, las series que
causan furor en febrero




Patrocini / mecenatge

Nadal, Thiem, Nishikori y Dimitrov, protagonistas del cartel promocional oficial del Godé6 (Barcelona Open Banc Sabadell Trofeo Conde
de Godé)

INICIO l MARCAS SOSTENIBILIDAD NUTRICION I W COC

65 aniversario e Mares Circulares e Nuestra ruta hacia el futuro e GIRA Jovenes e GIRA Mujeres e Preguntas y respuesta:

INICIO > HISTORIAS > ARRANCA LA TERCERA EDICION DE GIRA MUJERES COCA-COLA: UNA RUTA HACIA EL EMPRENDIMIENTO Y L..

Arranca la tercera edicion de GIRA Mujeres Coca-Cola:
una ruta hacia el emprendimiento y la empleabilidad

Por : Juan Fernandez | 21/11/2018

covearR: 1 B @

D
" ¢
\. 4
Patricia M. Liceras

Las organizaciones especializadas en
empoderamiento femenino: el motor (

MUJERES

GIRA Mujeres
El proyecto GIRA Mujeres de Coca-Cola busca la capacitacion personal y profesional tanto de Coca-Cola . )
mujeres que guieran mejorar su empleabilidad, como de aquelias que deseen materializar su idea Coca-Cola y Cruz Roja ayudan a muje
de negocio. de toda Espana a mejorar su

empleabilidad




Voluntariat Corporatiu

Compra social

Serveis solidaris per a la
mobilitat

Compartir coneixement
Cessid d’actius en desus

Difusid i suport solidari

SARquavitae y la Fundacion Exit colaboran en el
"Proyecto Coach” de voluntariado corporativo

fundacion

\
i

coach DOMUS

Un grupo de siete voluntarios de SARquavitae de Barcelona v Madrid participaron en el Proyecto Coach de Fundacion Exit, como
coaches y mentores de cinco jovenes en riesgo de exclusian social.

El Proyecto Coach es una iniciativa de voluntariado corporativo que pretende mejorar la empleabilidad de jdvenes en riesgo de
exclusion social y laboral a través del coaching y mentoring.

El proyecto va dirigido a jévenes de entre 16y 21 arios, con estudios primarios o secundarios no finalizados v de entornos familiares
desestructurados o de contexto multiproblemas. Durante las seis semanas que dura el proyecto, el voluntario es el referente del joven.
T ————————




Venture Philanthropy

2013-2018
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Aliances Estrategiques

noticlas rsc

RSC. Bankinter y CNSE firman un convenio para
facilitar la accesibilidad de las personas sordas a los
servicios bancarios

bankinkF ™,

:
.

RSC. Bankinter y CNSE firman un convenio para fadlitar la accesibilidad de las personas sordas
a los servicios bancarios

El actual contexto econdmico ha motivando el aumento de
peticiones de alimentos a Caritas. Por este motivo en EROSKI
hemos firmado un convenio de colaboracion con Caritas
Bizkaia

gue consiste en la enfrega de "vales de dlimentacion” a las
personas que acuden a Caritas solicitando ayuda y que
cumplen un determinado perfil.

Estos vales se pueden canjear en los hipermercados EROSK] y
supermercados EROSKI/center y EROSKI/city de Bizkaia.
Ademdads de facilitar la operativa para este proyecto, lo
apoyamos con una aportfacion economica.




“la RSE es, ademads del cumplimiento estricto de las
obligaciones legales vigentes, la integracion voluntaria en
su gobierno y su gestion, en su estrategia politicas y
procedimientos, de las preocupaciones sociales,
laborales, medio ambientales y de respeto de Ilos
derechos humanos que surgen de la relacion y el dialogo
transparentes con sus grupos de interés,
responsabilizandose asi de las consecuencias y los
impactos que se derivan de sus acciones. Una empresa es
socialmente responsable cuando responde
satisfactoriamente a las expectativas que sobre su
funcionamiento tienen los distintos grupos de interés”

Libro Verde de la Union Europea



Administracié6
Publlca

/ ENL
- Allades ' Plantilla
\ Col-laboradores

RSC

Grups
d’interes

Proveidores




La RSC

Criteris de
seleccio

L'empresa busca...

'entitat busca...

Alineada amb les prioritats i
necessitats empresa (tb
fiscalitat)

Solvencia, Expertesa i
Especialitzacio

Millora, Notorietat i
Credibilitat

Aporti Diferenciacio

Alienada amb els principis i
valors de I'entitat

Ofereixi col-laboracions de
valor

No es doni conflicte
d’interessos

Actui de forma responsable

en tots els ambits




La RSC

On trobem
informacio?

Xarxes Socials

&




Financament

pPropi




A quli ens

dirigim?




Que volem

aconseguir?




Persona a
persona

Campanyes en
Crowdfunding mitjans de

‘ comunicacio

Com

acostar-nos Vendes i Recomanacions

Marxandatge .
5 /referéncies

.'o;)\

Xarxes Socials institucional /
empresarial

Col-laboracio




Quin perfil de donant ens interessa?

Donacions -




Incentivar les aportacions de particulars i empreses a les fundacions o
associacions que han estat declarats d'utilitat publica

* Incentius i deduccions autonomiques a donacions a

* Entitats per al foment de la llengua catalana

* Entitats per al foment de la recerca cientifica i el desenvolupament i
innovacio tecnologics

e Entitats de medi ambient, conservacio del patrimoni natural i custodia
del territori

Donacions * |Incentius i deduccions estatals a donacions a:

» Entitats beneficiaries del mecenatge Llei 49/2002 (llevat de programes

Incentius prioritaris)
* Entitats no incloses en I'ambit de la Llei 49/2002

fiscals T . | .
 Entitats i institucions previstes en la Llei 49/2002 que es destinin a la
realitzacid i desenvolupament d'activitats i programes prioritaris de
mecenatge. _
Fundesplai
IRPF Fins a 150€ | Resta de l'import donat Resta de I'importf[ifnatius

Xarxanet.org/econom Recurrents
ic/recursos/desgravac Part estatal 75% 30% 35%
|o-dor'1ac'|ons-_ Part catalana < 15%
associacions i funda
cions Total 2017 20% 45%0 50%0



Xarxanet.org/economic/recursos/desgravacio-donacions-associacions_i_fundacions
Xarxanet.org/economic/recursos/desgravacio-donacions-associacions_i_fundacions
https://fundesplai.org/ca/nosaltres/les-nostres-entitats/7-fundacio-catalana-de-lesplai/950-avantatges-fiscals-de-les-donacions




Grans donants

Grans
Donacions Testament solidari

Herencies /
Llegats




Crowdfunding o
micromecenatge




Pla de

Captacio
de Fons




Analisi intern Analisi extern

e Estructura d’ingressos — e State of art de la captacio
model de financament (tendéncies actuals, exits i
e Estructura de despeses fracassos)
(estructura, captacio, * Perspectives de futur:
Analisi del programes,...) captacio, donants, canals,...
punt de * Perfil dels donants (CRM) * Canvis d’escenari possibles:

partida * Perqueicom vull els fons alternatives

* Experiencies passades: exitsi * Canvis “macro”: legislatius,

fracassos. Quins i perque? politics, economics, socials,...

e Estructurainterna (recursos, Oportunitats i Amenaces
lideratge, capacitats,...)

 Fortaleses i Debilitats




Quin és el nostre objectiu?

Analisi del
punt de
partida



Persones amb les que ja tenim relacio: Recopilacié i segmentacié sistematica de
socies, voluntaries, donants, plantilla -> és dades (variables demografiques i socials,
més facil captar de donants actuals que motivacions, historial de relacid, canals
aconseguir nous -> prescriptors preferits, resposta a peticions,...)

Analisi del
punt de
partida



Que volem aconseguir?

De qui o amb qui?
Com?

Missatge

Aportacions
Fonts
Canals
Recurrencia

Posicionament



Estrategies i canals de captacio de fons

©:9+0-0

Segmentacid Col-laboracié Canals

Proposta de

Tipus de donant Segmentacio col-laboracié Primer Conversio PR
contacte potencials
Particulars Vegans Donacio Xarxes socials Email Cara acara
Mitjana Edat Associat Esdeveniment Telefon Telefon
Compte aliena Apadrinament Comergos vegans Email
Xarxes Socials




Objectius del pla de captacio

(persones, diners, material, espai,....)

% Acompliment

Que Nombre/Quantitat ler seguiment 2on seguiment 3er seguiment
Seguiment del pla d’accié
) Primer contacte Segon contacte
Tipus de ., Proposta de
Segmentacio .
donant col-laboracié

Com Quan Resultat

Com

Quan

Resultat




s Distingir

8 Avaluacio i correccio continua

Avaluacio i
mesura de e Outputs: la quantitat de persones a les que

resultats ha arribat la informacio

e Quttakes: les persones que s’"han mostrat
interessades en la campanya/accio

e Qutcomes: les persones que han acabat fent
la donacio, diners captats, ...




Cicle pla




Tecniques

i Canals




Xarxes
socials




Xarxes

socials

Google Ad Grants
Jede  (Publicitat gratuita
per al tercer sector)

Noticies
d’actualitat i
videos ~— enllag
a la web

Boto per donacions
de Facebook

n Publicitat

®

esdeveniments,
activitats,...

Imatges sobre
entitat i projectes

— enllacala
web



¢« Foodwaste JAM

Crea una recaudacion de fondos para ti 0 para una
persona o una causa que te importen.

o <
Gastos médicos Educacion Drganizaciones sin
anima de lucro y mas

p_— Foodwaste JAM
.@w An ::-ri__-:':E:. Carmen Marti y 3 amigos mads han hecho una Evento de OpenlDEO Barcelona Chapter
\ donacion a una recaudacion de fondos. - de Alondra Quiroz Serna
N v7 © X
Empezar es facil Me interesa Asistiré Compartir
Te ayudaremaos a empezar y te
daremos consejos para que
alcances tu objetivo. (O Sabado, 9 de marzo de 2019 de 9:30 a
18:00
%
N
Comparte con amigos h , @ Teamlabs @0
Conecta a tus amigos con tu . ‘ Pallars, 73, 08018 Barcelona Qﬁ

CAUsa y Consigue personas
que te apoyen en Facebook. ’ E
~

Informacion Conversacion

Consigue donaciones
'Ry ‘. . Las personas pueden hacer

Lw, donaciones a tu recaudacion
v l de fondos con solo unos clics

sin salir de Facebook.




Potencials donants

Email
marqueting

Captacio

Punt de partida de les
campanyes d’email
marqueting

T

Contactes ja existents



Email
marqueting

Fidelitzacio




Email
marqueting

Avantatges



R

Aprofitar la base social
com a captadora de
fons dels seus entorn
(confianca i
coneixenca)

Oferir als donants
potencials informacio
verag i rellevant sobre

I'entitat, la causaila
campanya

@

La persona captadora

Face to face

o Acotada en el Argumentari i
a a'estar temps i lloc documentacio
correctament predeterminada

identificada i ser
visible, i amb roba
identificatives




Anuncis o notes de premsa en diaris, revistes i altres
publicacions impreses

e Cartells i altres formes de publicitat exterior

* Fulletons, catalegs i mailings.

* Anuncis i publicitat

* Argumentaris per les accions de marqueting telefonic
Missatges a les xarxes socials

Mitjans de
comunicacio

Legalitat
Honestedat

Veracitat

Respecte a |'audiencia i als beneficiaris
Coherencia
Lleialtat




Factors a tenir en compte en la tria de la plataforma

e Representativitat de la plataforma
e Tipologia de projectes financats

e Volum de recaptacio de projectes
e % de projectes financats

e Usabilitat i claredat d'informacio per als usuaris

e Implicacio i assessorament actiu al nostre projecte per
part de I'equip de la plataforma.

Crowdfunding



*..migranodearena

hazlepesible
microdonaciones

y

Plataformes (projectes socials/solidaris)



* Dinars * Curses

* Mercats * Concerts
 Tallers * Exposicions
 Activitat ludiques * Presentacions

 Hackatons e Xerrades

Organitzacio

d’actes
publics

Factors a tenir en compte:

* Decidir el tipus d’acte

* Aprofita experiencia i contactes

* Data, horailloc

* Elaboracid pressupost

* Previsions assistencia i captacio

e Cerca de patrocinis

e Difusio

* Material de difusio sobre entitat per l'acte
* Comunicacié audiovisual durant i post-acte

AR R R




Campanyes

Virals




SO YOU WANT TO TAKE THE Generat al

"!-ALS ICE BUCKET CHALLENGE voltant 1IN
i 1.000 tHIE

millons de
ﬂﬁg-r:-:-l:u:- € veoan Qaive litres d’aigua 0 .
&y O il potable

I IEI 3 'I:" 3
' g —
NT  §0d SUPPORTIT
115 millons de dolars GIORC

OF CLEAN!

IJJ A HELPEUN HOW-TI GUIDE FOS THE ICE-BUCKET GHALLENGED.

SMELL G

Acqua di Giola S nowi@vailable as an on-the-go,
Limited Edition tall, yours for $15.
100% of the ref ' p donated.”

di GOA




O #regalosimprescindibles de la Fundacion Khanimambo www.dej... B a4 ‘/ .
~ ot o AN UREELEC o g, Ver mis tarde.__ Comparts Apelar sempre a les emocions

v" Aconsegueix la col-laboracid
d’un/a influencer

v' Busca empatitzar

v’ Combina-ho amb altres canals de

comunicacion

v" Enfocament positiu i constructiu

Este es uno de los ejemplos de campafias de ONG que ha conseguido dar un empujon a la causa. v No pe rd IS d e vista IeS Xarxes
De hecho, gracias a esta campana, la Fundacion Khanimambo consiguié aumentar su nimero de
donantes en un 10%.

socials

https://www.antevenio.com/blog/2018/03/ejemplos-de-campanas-de-ong/



https://www.antevenio.com/blog/2018/03/ejemplos-de-campanas-de-ong/

Importancia

de la
transparencia




Transparencia

v’ Activitats — Cost — Recaptacid
{ v’ Fons recaptats i principals financadors
En que hem de ser

. o2 v Imputacié de fons

ransparents: .,
P v Proteccid de dades

v’ Criteris de seleccid de donants i col-laboradors

v’ Cessio de la imatge



Tendencies

de futur




La tecnologia contactless llega al campo de
las donaciones

Escrito por Pablo G. Bejerano, 2 de febrero de 2017 a las 12:30

FUTURO

\ . Algunas ONGs han empezado a utilizar la tecnologia ; .
Tendencies de contactless para las donaciones. En vez de pedir monedas se'’ 8“"”‘ "l.“lut( J
futur pide un toque sencillo con la tarjeta o el movil. | . (,’(nt‘/(‘ (( (7({/",(3(/'[?




Tendencies de

futur

¢« Foodwaste JAM

o Foodwaste JAM
Evento de OpenIDEO Barcelona Chapter
- de Alondra Quiroz Serna
¢ © -
Me interesa Asistiré Compartir

(O Sabado, 9 de marzo de 2019 de 9:30 a
18:00

© Teamlabs
Pallars, 73, 08018 Barcelona

Informacion Conversacion

¢« Foodwaste JAM

¢Qué haremos?

Durante 8 horas, lograremos:

-Entender el problema, via el desarrollo de la
empatia con usuarios.

-Generar soluciones e ideas al reto.

-Prototipar conceptos y solicitar feedback para
aprender e iterar.

-Comunicar tu idea ante un jurado de expertos.
-Conocer, compartir y divertirte con personas
con tus mismos intereses.

Contaremos con expertos y mentores con
experiencia en investigacion de diseno, design
sprints, desperdicio de comida e innovacién
social, quienes facilitaran la jornada y que
iremos presentando a lo largo de estos dias.

Datos del evento:

3" Fecha: 09 de marzo de 2019

@ Hora: 09h30 - 18h

® Lugar: Teamlabs (Carrer de Pallars, 73,
Barcelona)

Entrada: 15 euros. Plazas limitadas



7@0. ;’V\('/\.\(j (Qué es Teaming? Grupos Crea un Grupo Buscar Grupos Q

¢Qué es Teaming?

Teaming es una herramienta online para recaudar fondos para causas sociales a través de micro
donaciones de 1€ al mes. La filosofia de Teaming se basa en la idea de que con 1€, nosotros solos no
Tend éncies d e podemos hacer mucho pero si nos unimos, podemos conseguir grandes cosas.

futur




Tendencies de

futur

“No vendemos solo bote...

vww.compromisoempresarial.com

(CE, 000

“"No vendemos solo
botellas de agua,
hacemos que el
comprador sea parte de
un proyecto social"

Antonio Espinosa, CEO de Auara,
la marca de agua mineral que
invierte el 100% de los dividendos
en desarrollar proyectos de
acceso a agua potable en paises
en via de desarrollo, estrena esta
nueva seccion de 'El rincon del
emprendedor social’.

Maria L. Escorial ¥ @marialescorial
13 febrero 2019

Spot TV "Yo Doy mis Pa...

https://m.youtube.com

Spot TV "Yo Doy mis Pasos"_CAST v

2.829 visualizaciones

e & - = M

22 1 Compartir Guardar Denunciar

fundaciongaem
347 suscriptores

@ SUSCRIBIRSE



Diari ~Sabadell Q

Microconcerts al
Tauli per millorar
I'estada dels pacients

MUSICA
EN VENA

Tendéencies de
futur

FOTO: CEDIDA

Diari ~Sabadell Q

totes les de I'hospital.

La iniciativa arriba de la ma de
I'associacié Musica en Vena en
col-laboracio amb 1'Orquestra
Simfonica del Vallés que sera
I'encarregada de posar la musica als
microconcerts. Musica en Vena €s una
associacio sense anim de lucre que
promou la musica en viu als hospitals.

Fins ara ja col'labora amb 8 altres
hospitals catalans com Bellvitge o
I'Hospital Clinic.

En la iniciativa també hi col-laboren la
Fundacio Antigues Caixes Catalanes, el
BBVA CX i 'Ajuntament de Sabadell.
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= Sin animo de lucro en toda Espaiia (asociaciones y
fundaciones) que atiendan a cualquier colectivo
desfavorecido.

» De cualquier ambito de actuacion (lineas priornitarnias: . -Value D D O
asistencia social e inclusion). - W)

» Que puedan dedicar tiempo de un pequefio equipo para
profesionalizar y mejorar su propuesta de valor.

* Que tengan una idea preliminar del proyecto innovador que
quieran trabajar, o un proyecto en macha que quieran
pensar a través de procesos de innovacion social

Transforma tu
entidad social
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;Qué te ofrecemos?

4 ®,

Visibilidad

Alianzas

Validacion Ayudas y premios

Tendras difusion en
nuestros canales y apoyo
en tu comunicacion.

Contaras con el apoyo de
expertos para validar tu
propuesta de valor.

Si eres finalista, podras
optar a premios pro-bono
y ayudas econdmicas

Alianzas estratégicas con
empresas, insituciones y
financiadores.



Casos practics




Plantegem

una proposta
d’accio

Qui ens pot Quines Quina és la
ajudar? activitats hem nostra

de fer? proposta?
(aliats/socis)

Quins recursos
necessitem?

Quina mena Quins donants
de relacid busquem?
volem establir

amb els/les

donants?

Com ens
relacionarem
amb ells/es?

Quines costos tindra aquesta Quins recursos esperem rebre de les
activitat/accié? (conceptes i import) donacions?
(tipus i import)



Objectius del pla de captacio

(persones, diners, material, espai,....)

% Acompliment

Que Nombre/Quantitat ler seguiment 2on seguiment 3er seguiment
Seguiment del pla d’accié
) Primer contacte Segon contacte
Tipus de ., Proposta de
Segmentacio .
donant col-laboracié

Com Quan Resultat

Com

Quan

Resultat




Dubtes i debat




Gracies per la vostra
atencio!

formacio@fundesplai.org
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